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Lambertz Polonia w Europie Środkowo - Wschodniej

Lambertz Polonia, spółka należąca do niemieckiej Grupy Lambertz, rozpoczęła działalność w 1998 roku. Obecnie produkowane przez Lambertz Polonia w zakładach w Rudzie Śląskiej i Katowicach pierniki i ciastka trafiają na stoły wielu krajów Europy Środkowej i Wschodniej oraz Azji.
Tradycja wyrobów cukierniczych Lambertz sięga XVII wieku, kiedy to w 1688 r. firma rozpoczęła działalność zdobywając licencję na prowadzenie swojej pierwszej piekarni. Obecnie produkty Grupy Lambertz dostępne są niemal na całym świecie. Można je kupić w większości krajów Europy Zachodniej, a także w USA, Kanadzie, Japonii, Australii, Nowej Zelandii, Indiach, Namibii, Południowej Afryce, Chinach i Singapurze. Obroty Grupy Lambertz wynoszą ponad 430 mln. euro, w firmie pracuje 3500 osób, asortyment obejmuje 1500 produktów.
W trakcie 8 lat działalności Lambertz Polonia, sprzedaż oferowanego asortymentu wzrosła dziesięciokrotnie. Fakt ten niewątpliwie przyczynił się do rozszerzenia sieci dystrybucji o nowe kraje. Lambertz Polonia jest spółką odpowiedzialną w Grupie Lambertz za kraje Europy Środkowo - Wschodniej i Azji. Firma dostarcza pierniki i ciastka do 14 krajów europejskich: Litwy, Łotwy, Estonii, Ukrainy, Rosji, Czech, Słowacji, Chorwacji, Serbii, Słowenii, Bułgarii, Rumunii, Węgier i Polski. W ostatnim czasie z sukcesem rozpoczęła sprzedaż produktów w krajach azjatyckich: Chinach, Hong-Kongu i Tajwanie.
Od powołania w styczniu 2004 r. obecnego zarządu firmy, obroty przedsiębiorstwa wzrosły o ponad 200%. W 2004 roku Lambertz Polonia uruchomiła drugą fabrykę. W 2005 roku obroty firmy osiągnęły poziom ponad 80 mln złotych. Sukces finansowy Lambertz Polonia wpływa na systematyczny rozwój działalności przedsiębiorstwa. Obecnie firma dysponuje 7 nowoczesnymi liniami produkcyjnymi w Rudzie Śląskiej i Katowicach. W zakładach firmy zatrudnienie znajduje ponad 420 osób.
Różnorodność produktów Grupy Lambertz
Asortyment Grupy Lambertz obejmuje ponad 1500 artykułów spożywczych. Firma posiada 6 własnych marek, z których w Polsce produkowane są Lambertz i Kinkartz. Grupa Lambertz współpracuje również z wieloma międzynarodowymi sieciami handlowymi sprzedając pierniki i ciastka pod markami własnymi swoich partnerów.
W portfolio produktów firmy, obok klasycznych wyrobów cukierniczych – pierników i kruchych ciasteczek, znajduje się również szeroka gama produktów sezonowych i okolicznościowych. 

Piernikowo-marcepanowe kosteczki, czekoladowe ciasteczka z nadzieniem są ozdobą nie tylko tradycyjnego świątecznego stołu, ale i każdej rodzinnej uroczystości. Marcepany, mieszanki ciasteczkowe, czy klasyczne lukrowane pierniki w gustownym opakowaniu wybierane są przez klientów Lambertz jako doskonały prezent na wyjątkową okazję.

Tradycja, aktywność i innowacyjność

Lambertz Polonia począwszy od 1998 konsekwentnie buduje swoją rynkową pozycję w oparciu o: Tradycję, Aktywność i Innowacyjność. 
Nasza tradycja to przede wszystkim receptury i metody wypieku przekazywane od 300 lat, z pokolenia na pokolenie oraz wartości i zasady budujące tożsamość firmy.

Istotę naszej aktywności stanowi zdolność firmy do działania i podejmowania nowych wyzwań oraz elastyczność we wdrażaniu nowoczesnych rozwiązań. 

Wyznacznikiem innowacyjności są nowoczesne metody zarządzania oraz zdolność firmy do skutecznego wprowadzania na rynek nowych, oryginalnych kategorii wyrobów. Lambertz Polonia stara się nie tylko odpowiadać na potrzeby klientów, ale także je kreować.
Najważniejsze wartości, którym hołduje Lambertz Polonia, przekładają się na konkretne rozwiązania, dzięki którym firma osiąga sukces. Przełomowym dla Lambertz Polonia był rok 2004, kiedy to nowy zarząd firmy opracował nową strategię działania. Zawarta w niej wizja przyszłości firmy stała się źródłem jej dynamicznego rozwoju. Spółka doskonali metody produkcji w oparciu o najnowocześniejsze technologie. Wprowadza nowe wyroby. Zarządzana jest w sposób nowoczesny i dynamiczny. Wszystko to sprawia, że Lambertz Polonia doskonale działa na dynamicznie zmieniającym się i bardzo konkurencyjnym rynku. Podstawowe wartości Grupy Lambertz pozwalają firmie elastycznie i skutecznie reagować na zmiany rynkowe, niezmiennie dostarczając klientom doskonałych wyrobów cukierniczych. 

Ponad 300 lat tradycji cukierniczej
Wszystkie przedsiębiorstwa Grupy Lambertz szanują i pielęgnują tradycję. Jednak przez cały czas myślą o przyszłości. Historia Grupy Lambertz to ponad 300 lat doświadczeń wielu pokoleń cukierników. W 1688 r. firma rozpoczęła działalność zdobywając licencję na prowadzenie swojej pierwszej piekarni. Tradycyjne receptury przechodzące z pokolenia na pokolenie, zasady wypieku i przechowywania wyrobów cukierniczych pielęgnowane są do dzisiaj. Rozwój nowoczesnych technologii zmienił stosowane w przedsiębiorstwie metody produkcji, ale główne idee i zasady, na których budowano firmę pozostały niezmienne.

Najwyższa jakość wyrobów Grupy Lambertz
Lambertz Polonia działa tak, aby zapewnić swoim klientom najwyższy stopień doskonałości wyrobów cukierniczych. Wymaga to stosowania światowych standardów w procesie projektowania wyrobów cukierniczych i ich produkcji. W tym celu firma wdrożyła i utrzymuje założenia międzynarodowego standardu jakości produktów spożywczych - International Standard Food (IFS), regularnie kontrolowanego przez audytorów organizacji BVQI. Na co dzień realizowane są także założenia systemu „Analizy Zagrożeni i Krytycznych Punktów Kontroli” (Hazard Analysis and Critical Control Point - HACCP). System ten zapewnia najwyższy standard higienicznych warunków produkcji i przetwarzania żywności.
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